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Podstawowe informacje. Wydawca 1 Biura Reklamy

Wydawca: ,Ziemia Przemyska" Spotka z o.o.
ul. Barska 15
37-700 Przemysl
tel.: 16 6702002, 16 6703041, 16 6703042, faks: 16 6707384

Numer rachunku bankowego: PKO BP SA; 32 1020 4274 0000 1102 0020 6136.

Przesylanie materialow poczta: Biura Reklamy:

Biuro Reklamy Zycia Podkarpackiego 37-700 Przemys]

Wydawnictwo Ziemia Przemyska Spéika z o.o. ul. Barska 15

ul. Barska 15 tel.: 16 6702200, 16 6703041, 16 6703042, faks: 16 6707384
Przesylanie materialow Internetem: 37-500 Jarostaw

ftp 83.14.14.141 ul. Jana Pawta II 10

username: reklama tel.: 16 6241750, 16 6241751, faks: 16 6241752

password: reklama



Ceny reklam w Zyciu Podkarpackim

Liczba modulow na stronach 35. Cene ogloszenia uzyskujemy mnozac liczbe modulow przez cene jednego modulu

umiejscowienie dopuszczalny format cena zwykla cena ekspresu*
pierwsza strona obok winiety MA1,MA2 299 zt 330 zt
pierwsza strona — dot strony typu MA i MB 265 zi 300 zi
strony 2, 3 4,5, 6,7 typu M 139 z1 160 z1
strony redakcyjne typu M 89 z1 110 zt
program telewizyjny typu T 49 z1 60 zi
strony ogloszeniowe typu M 69 zi 90 zi
strony ogltoszen drobnych typu D 90 z1 110 zt
ostatnia strona typu MA, MB, MC 129 zt 150 zt

* Ceny ogloszen ekspresowych modutowych obowiazuja w piatek od godziny 13.00 i w poniedzialek, poprzedzajace date pierwszej emisji.
W przypadku zlecenia w tym okresie ogloszen na kilka emisji pierwsze z nich (na najblizszg Srode) bedzie wycenione jako ekspres, nastepne jako zwykte.

W cenniku podano ceny netto, do ktérych doliczany jest podatek VAT.



Rabaty i1 doplaty

Rabaty za wielokrotnos¢

od 3 do 5 emisji 5%
od 6 do 9 emisji 10%
10 i wiecej emisji 15%

Powyzsze rabaty nie sumuja sie.
Brak doplat za reklamy w kolorze.

Zlecenia rozpatrywane sg indywidualnie.

doplaty

wybor strony

wybor miejsca na stronie
platnosc po emisji

15%
15%
5%
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Formaty na stronach redakecyjnych i1 ogloszeniowych
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Formaty na stronach ogloszen drobny o
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Parametry techniczne do druku gazety Zycie Podkarpackie

Technika druku

Parametry druku

Coldset

Liniatura: (120 Ipi)

Rozdzielczo$¢ naswietlania: 1016 DPI

Min. punkt rastrowy: >5% ($wiatta)
Maksymalny punkt rastrowy: <90% (cienie)

Min. stopien pisma jednoelementowego: 8 pkt.
Min. stopien pisma dwuelementowego: 10 pkt.

Min. grubo$¢ linii z 1-skfadowej CMYK: 1 pkt

Preferowane typy plikow  Photoshop — TIFF, EPS, dopuszczalny JPG (z minimum kompres;ji) — CMYK, 300-600 DPI

Illustrator — EPS z czcionkami zamienionymi na krzywe, wszystkie bitmapy powinny by¢ osadzone w pliku
Corel Draw — Al, EPS z czcionkami zamienionymi na krzywe

Przygotowanie bitmap Rozdzielczos¢: 300-600 DPI

Przestrzen kolorow: CMYK
Typ separacji: UCR

Black limit: 85%

Total ink limit: 240%

Uwaga! Przyrost punktu rastrowego (dot gain): 30%

Min. grubos¢ linii z 2- i wigcej sktadowych CMYK: 2 pkt.

Nalezy unikac drukowania tekstow w wigcej
niz 2 kolorach, a do druku tekstéw ztozonych

z wiecej niz 1 koloru nalezy uzywaé fontéw typu bold i black.
Fontéw typu bold i black nalezy takze uzywa¢ w przypadku druku drobnych tekstéw w kontrze

Termin przesylania materialow

zwykle
zlecenia i anulacje
materiaty

piatek g. 13.00
poniedziatek g. 12.00

ekspresowe
zlecenia i anulacje
materiaty

— sumaryczny stopien krycia w czerni (total ink limit), czyli suma koloréw CMYK — maks. 240%
—w zdjeciach tylko jedna ze sktadowych CMYK moze mie¢ 100% krycia
— wszystkie bitmapy zawarte w plikach graficznych powinny spefnia¢ powyzsze wymagania

poniedziatek g. 16.00
poniedziatek g. 16.00



Inne formy reklamy

OGLOSZENIA DROBNE

cena za jedno stowo
cena za jedno slowo - wyprzedaz**

Doptlaty

ramka 30%
wersaliki 20%
wytluszczone 15%

Rabaty
obowiazuja w przypadku jednorazowego
wykupienia serii ogloszen drobnych
o tej samej tresci
3 -5 ogloszen 10%
6 — 9 ogloszen 15%
10iwiecej  20%

* Ceny ogloszen ekspresowych drobnych i specjalnych obowigzujg w poniedzialek, poprzedzajacy date pierwszej emisji.

cena zwykla
1,20
0,20

A

(zb

Videofoto. (016)-6701655.

cena ekspresu* (z})
2,20
1,00

Vizja TV, domofony. (16)-6704449, 6790677,

0604-780543.

Wideofilmowanie (kaseta demonstracyjna). (16)-

6707788.

Wypozyczalnia naczyn stofowych. Milczanowska
| (16)67

Eugenia, Orty 81. Tel.

12645.

Zaluzje pionowe, poziome, rolety — producent. Jaro-
slaw, Grodzka 15, (16)-6214267, Rzeszow, Grott-

gera 6, (017)-8628400.

ZALUZJE PIONOWE, POZIOME, ROLETY - PRODU-
CENT. JAROSLAW, GRODZKA 15, (16)-6214267,

RZESZOW, GROTTGERA 6,

(17)-8628400.

Dzialy
auto-moto
handel
kupno
lokale
mieszkania
nauka
nieruchomosci
praca
rozne
sprzedaz
turystyka
ustugi
wyprzedaz
zdrowie
zguby

W przypadku zlecenia w tym okresie ogloszen na kilka emisji pierwsze z nich (na najblizsza Srode) bedzie wycenione jako ekspres, nastepne jako zwykie.
** W ogloszeniu do rubryki wyprzedaz nalezy podaé¢ cene, nie wyzszg niz 500 z1 za oferowane przedmioty.

W cenniku podano ceny netto, do ktérych doliczany jest podatek VAT.
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Inne formy reklamy

INFORMATOR MEDYCZNY

wpis podstawowy (do 50 slow) 10 zI (1 emisja)
wpis podstawowy (do 50 stow) 91 z1 (13 emisji)
ogloszenia modulowe typu D 69 zl (1 emisja)

INSERTY
inserty maszynowe 0,10 z1 (za sztuke)
inserty reczne 0,14 z1 (za sztuke)

Nekrologi i kondolencje

umiejscowienie dopuszczalny format
strony redakcyjne typ M

cena
60 z1

W cenniku podano ceny netto, do ktorych doliczany jest podatek VAT.
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REGULAMIN

DEFINICJE

§1
Ilekro¢ w niniejszym dokumencie wystepuja ponizej zdefiniowa-
ne sformulowania, nalezy je rozumie¢ w nastepujacy sposob:
zasady ogolne — ogolne zasady zamieszczania ogloszen w Zyciu
Podkarpackim,
wydawca — Ziemia Przemyska sp. z 0.0. z siedziba w Przemy-
Slu, ul. Barska 15 zarejestrowana w rejestrze przedsiebiorcow
Krajowego Rejestru Sadowego, Sagdu Rejonowego w Rzeszo-
wie, XII Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego,
pod numerem KRS 0000094400 NIP 795-02-00-220. REGON
650002665,
ogloszeniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jed-
nostka organizacyjna nie posiadajgca osobowoSci prawnej, za-
mawiajaca zamieszczenie w Gazecie ogloszenia lub reklamy,
gazeta - tygodnik Zycie Podkarpackie,
ogloszenie — ogloszenie wymiarowe platne za modut lub inng
jednostke powierzchni wyszczegdlniong w cenniku Wydawcy,
material promocyjny lub inna forma publikacji promocyjnej,
reklama — material reklamowy w formie ogloszenia wymiaro-
wego, platnego za modut lub inng jednostke powierzchni wy-
szczegblniong w cenniku Wydawcey, w tym takze inserty.

§2
Przyjmowanie przez Wydawce do publikacji oraz zamieszczanie
w Gazecie ogloszen i reklam jest dokonywane na podstawie niniej-
szych Zasad Ogolnych oraz obowiazujacych przepiséw prawa.

§3
1. Pelng odpowiedzialnos¢ za tresSc ogloszen lub reklam ponosi
Ogloszeniodawca.
2. Wydawca i redaktor naczelny tytulu nie ponosza odpowie-
dzialnoSci za tres¢ zamieszczonych ogloszen i reklam.
3. W przypadku gdyby w wyniku publikacji ogloszen lub reklam
Wydawca poniost jakiekolwiek koszty zaspokojenia osob, ktorych

prawa zostaly poprzez publikacje naruszone (w tym w szcze-
gblnosci dobra osobiste autorskie, pokrewne, wynalazcze, na
znakach towarowych lub wzorach zdobniczych, z tytutu tajem-
nicy przedsiebiorstwa i inne). Ogloszeniodawca jest zobowia-
zany pokry¢ te koszty w caloSci Iacznie z kosztami postepowan
spornych, wpisow sgdowych, kosztéw zastepstwa procesowego
i innych uzasadnionych wydatkow Wydawcy poniesionych w
zwigzku z roszczeniami osob trzecich. Dotyczy to takze tych
przypadkéw, gdy strong postepowania zwigzanego z treScig lub
forma ogloszenia lub reklamy bedzie redaktor naczelny tytutu
lub inny redaktor badz pracownik Wydawcy.

4. W przypadku gdyby na skutek publikacji ogloszenia lub rekla-
my wlasciwy organ wydal postanowienie zakazujace Wydawcy
dystrybucji Gazety lub gdyby taka dystrybucja byla z powodu
bedacego bezposrednim lub poSrednim skutkiem publikacji
ogloszenia lub reklamy niemozliwa. Ogloszeniodawca jest zobo-
wigzany do pokrycia wszelkich strat jakie poni6stby Wydawca z
tego tytuly, jak réwniez utraconych korzysci.

§4
1. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmo-
wy dalszej publikacji albo tez wstrzymania publikacji oglosze-
nia, reklamy lub insertu na weze$niej uzgodnionych warunkach,
bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, z
nastepujacych przyczyn:
a) sily wyzszej.
b) sprzecznoSci ogloszenia, reklamy lub insertu z prawem, badz
zasadami wspoélzycia spolecznego (dobrymi obyczajami) albo
tez sprzecznoSci z linig programowa, badz charakterem publi-
kacji, a takze z negatywng oceng redakcji treSci zawartych w
ogloszeniu badZ reklamie.
c) technicznych, technologicznych lub emisyjnych.
d) sadowego zabezpieczenia badz zgloszenia przez osoby trzecie
przeciwko Wydawcy, Agencji lub Klientowi roszczen lub upraw-
dopodobnionych zastrzezen zwigzanych z ogloszeniem, reklama
lub insertem, badzZ ich emisjg w zakresie objetym umowa.

e) zgloszenia zastrzezen przez uprawniony do tego organ, badz
Stowarzyszenie Rady Reklamy lub Rade Etyki Mediow.

f) braku zaplaty lub op6znienia w zaplacie wynagrodzenia za za-
mieszczane wezesniej ogloszenia, reklamy badz inserty w ter-
minie ustalonym w umowie.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmo-
wy dalszej publikacji albo tez wstrzymania publikacji ogloszenia
lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkol-
wiek odpowiedzialnoSci z tego tytutu.

WARUNKI PUBLIKACJI

§5
1. Publikacja ogltoszenia lub reklamy jest dokonywana na podsta-
wie pisemnego zamowienia (obejmujacego tres¢ ogloszenia lub
reklamy), ktore Ogloszeniodawca jest zobowigzany dostarczyé
Wydawcy. Terminy dostarczenia zamoéwienia materiatow rekla-
mowych i promocyjnych do Gazety okresla cennik reklamowy.
2. Zamoéwienie, o ktorym mowa w ust. | powyzej, dla swej sku-
tecznoSci musi zawiera¢ w swojej treSci nastepujace elementy:
- dane dotyczgce Ogloszeniodawcy.
a) dla os6b fizycznych - imie i nazwisko oraz adres zamieszka-
nia.
b) dla os6b prawnych, jak i jednostek organizacyjnych nie posia-
dajacych osobowoSci prawnej — nazwe (firma), siedzibe i adres
pod ktérym podmiot prowadzi dziatalno$§¢, numer w ewidencji
dziatalnoSci gospodarczej albo numer w rejestrze przedsiebior-
cow.
—wielko§¢ i format zamawianych ogtoszen lub reklam.
—liczba i proponowane daty publikacji.
- miejsce publikacji ogloszenia lub reklamy (np. kolumny oglo-
szeniowe, pierwsza strona, strona prawa itp.).
- oSwiadczenie zawierajgce zgode Ogloszeniodawcy na realiza-
cje skladanego zamoéwienia zgodnie z zasadami ogdlnymi.
— okreSlenie formy i terminu ptatnosci.
- wartoS¢ zamowienia netto przed rabatami. ==
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—numer NIB jezeli Ogloszeniodawca jest podatnikiem VAT, upo-
waznienie Wydawcy do wystawiania faktur bez podpisu osoby
uprawnionej do otrzymania faktury.

- ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogloszenia lub re-
klamy wedlug zakresu okre§lonego w obowiazujacym cenniku
Wydawecy.

- ewentualne zadanie wystawienia faktury (dotyczy osob fizycz-
nych nie prowadzacych dzialalno$ci gospodarczej).

— wlasnoreczny podpis Ogloszeniodawcy (w przypadku oséb fi-
zycznych nie prowadzacych dziatalnoSci gospodarczej).

- pieczeé firmowa oraz piecze¢ imienng i wlasnoreczny podpis
osoby upowaznionej do wystepowania w imieniu Ogloszenio-
dawcy (w przypadku innych podmiotow).

W przypadku ogloszen i reklam zamawianych przez Ogloszenio-
dawce prowadzacego dzialalno$é gospodarcza badZ bedacego
osoba prawng lub inng jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosSci prawnej, Ogloszeniodawca taki, o ile nie jest zwia-
zany z Wydawcg stalg umowa o wspolpracy okreslajacg w swej
treSci identyfikujace go dane i wszelkie szczegoly zamowienia,
powinien zlozy¢ zamoéwienie zawierajace wszystkie informacje
wskazane powyzej i dodatkowo:

- numer Ogloszeniodawcy z rejestru przedsiebiorcow (z poda-
niem nazwy sadu) lub numer wpisu do ewidencji dzialalno$ci
gospodarczej we wiasciwym urzedzie gminy (z podaniem nazwy
urzedu) albo tez numer wpisu do stosownego rejestru Krajowe-
go Rejestru Sadowego (z podaniem nazwy wia$ciwego sadu).

- imie i nazwisko oraz adres zamieszkania wiasciciela (wtaScicieli),
badZ wspolnikow podmiotu gospodarczego prowadzgcego dziafal-
no$¢ na podstawie wpisu do ewidencji dzialalnoSci gospodarczej).
- oSwiadczenie wyrazajace zgode na wystawianie przez Wydaw-
ce faktur VAT bez podpisu Ogloszeniodawcy.

- wskazanie kontaktu z osobg koordynujaca zlecenie ze strony
Ogloszeniodawcy.

3. W celu zlozenia zamowienia Ogloszeniodawca wypelnia czy-
telnie gotowy druk zaméwienia dostepny w Biurze Ogloszen lub
u przedstawiciela handlowego Wydawcy, Ogloszeniodawca moze

rowniez przygotowac zamowienie we wlasnym zakresie, pod wa-
runkiem jednakze, iz bedzie ono zawieralo w swej treSci wszyst-
kie niezbedne informacje okreslone niniejszym dokumentem.

4. Integralng czeScig zamowienia jest tekst ogloszenia lub rekla-
my i ewentualnie inne materialy graficzne lub materialy gotowe
do druku w formie zgodnej z warunkami technicznymi Wydawcy.

§6

Niedotrzymanie terminu dostarczenia zaméwienia bgdZz materia-
tow z nim zwigzanych, a takze niezgodnoSc¢ z warunkami technicz-
nymi Wydawcy oraz inne uchybienia zaméwienia zwalniajg Wydaw-
ce od odpowiedzialnoSci za publikacje ogloszenia bgdz reklamy, w
tym réwniez za publikacje ogloszenia lub reklamy o niewlasciwej
treSci oraz zwalniajag Wydawce z obowigzku publikacji ogloszenia
lub reklamy. Wszelkie odstepstwa od wymogow technicznych - o
ile mogg mie¢ wplyw na pogorszenie jakosci realizacji zamowienia
(druku) - dopuszczalne sa wylacznie na prosbe i ryzyko Oglosze-
niodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego oS§wiadczenia.

§7
1. Ogloszeniodawca moze dokona¢ w formie pisemnej weze-
Sniejszej rezerwacji terminow i powierzchni na planowane ogto-
szenia i reklamy.
2. Termin potwierdzenia rezerwacji wynosi 3 dni robocze i nie
pozZniej niz 6 dni przed planowanym terminem publikacji.
3. Niepotwierdzenie rezerwacji w drodze zlozenia pisemnego
zamowienia w terminie okreSlonym w ust. 2 powyzej powoduje
automatyczne anulowanie rezerwacji. Wydawca nie ponosi od-
powiedzialnoSci wzgledem Ogloszeniodawcy z tytutu anulowa-
nia dokonanej rezerwacji.

§8
1. Niedotrzymanie przez Ogloszeniodawce ww. terminéw powo-
duje niezamieszczenie zamowionego ogloszenia lub reklamy z
jednoczesnym obciazeniem Ogloszeniodawcy kara umowna w
wysokoSci 50% wartoSci zamowionego ogloszenia lub reklamy.

2. Materialy graficzne i materialy gotowe do druku, o ktorych
mowa w ust. | niniejszego paragrafu, powinny spetnia¢ ogélne
wymagania techniczne okreslone w cenniku reklam.

3. Weryfikacji dostarczonych materialow graficznych oraz materiatow
gotowych do druku i oceny ich zgodnoSci z wymaganiami techniczny-
mi dokonuje pracownik lub upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

§9
1. Ewentualne zmiany zamoéwienia, treSci ogloszenia lub re-
klamy badZ materialu graficznego w razie koniecznoSci ich
wprowadzenia Ogloszeniodawca zobowigzany jest dostarczyc
Wydawcy na piSmie z dokladnym okreSleniem ich zakresu, nie
pozniej niz 2 dni przed publikacja.
2. W przypadku przekroczenia okreSlonego w ust. 1 terminu na
zgloszenie zmian, a takze w przypadku watpliwoSci i niejasnosci
co do zakresu i rodzaju zgloszonych zmian, ktorych nie da sie
rozstrzygnaé w terminie okre§lonym w ust. 1 wydawca ma pra-
wo do realizacji zamowienia w jego pierwotnej wersji. W takiej
sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoSci za skutki publi-
kacji ogloszenia lub reklamy w wersji pierwotnej, a Ogloszenio-
dawca zobowiazany jest zaptaci¢ 100% wartoSci zrealizowanego
zamoOwienia w jego pierwotnej wersji.
3. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian zgloszonych w terminie
okreSlonym w ust. I niniejszego paragrafu, jezeli ich wprowadze-
nie okaze sie niemozliwe ze wzgledéw technicznych lub innych
zobowigzan Wydawcy, nie ponoszac z tego tytulu zadnej odpo-
wiedzialnoSci wobec Ogloszeniodawcy.

§ 10

1. Rezygnacja z zamoéwionego ogloszenia musi by¢ dokonana
wylacznie w formie pisemnej pod rygorem niewaznosSci i do-
starczona do Biura Ogloszen lub przedstawiciela handlowego
Wydawcy.

2. Wplyniecie rezygnacji z zamoéwienia nie powoduje konse-
kwencji finansowych po stronie Ogloszeniodawcy, jezeli nastapi
nie pdzniej niz 3 dni robocze przed publikacja. =
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3. Rezygnacja z zaméwienia otrzymana przez Wydawce po ter-
minie okreSlonym w ust. 2 powoduje obcigzenie Ogloszeniodaw-
cy obowigzkiem zaplaty kary umownej w kwocie stanowigcej
100% wartoSci zamawianego ogloszenia.

SPOSOB DOKONANIA PLATNOSCI

§11
Za zamowione ogloszenie Ogloszeniodawca zobowigzany jest za-
placi¢ wynagrodzenie obliczone na podstawie cen i rabatow okre-
Slonych w aktualnym cenniku Gazety w dniu przestania zlecenia.

§12
Wynagrodzenie zostanie przelane na konto Wydawcy Ziemia
Przemyska sp. z o.0., ul. Barska 15, 37-700 Przemysl. PKO BP
SA, nr 32 1020 4274 0000 1102 0020 6136.

§13
1. Ogtoszeniodawca zobowigzany jest do przelania Srodkow z tytutu
wynagrodzenia na podstawie faktury VAT w terminie 7 dni od daty
jej otrzymania. Niedotrzymanie powyzszego terminu piatnosci spo-
woduje naliczenie odsetek ustawowych za caly okres op6znienia.
2. W przypadku niedotrzymania terminu platnoSci, o ktérym
mowa w ust. | powyzej, Wydawca ma takze prawo odmowic przy-
jecia zamowienia na publikacje nastepnych ogloszen lub reklam
Ogloszeniodawcy lub dzialajacej w jego imieniu osoby fizycznej
badz prawne;j.
3. W przypadku dokonywania przez Ogloszeniodawce przedpia-
ty platnos$¢ powinna nastapi¢ najpézniej w przeddzien terminu
okreslonego w § 10 ust. 2.
4. Wydawcy przystuguje prawo do uzaleznienia przyjecia zlecenia
od dokonania przedplaty w wybranym przez Wydawce terminie.

§ 14
Za zamowione ogloszenie lub reklame Ogloszeniodawca zobo-
wigzany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie wedlug nastepu-
jacych zasad:

1. Ogloszeniodawca moze dokona¢ platnoSci za zamowione
ogloszenie lub reklame:

a) z gory przed emisjg ogloszenia lub reklamy.

b) z dotu po emisji ogloszenia lub reklamy, na podstawie faktury
wystawionej przez Wydawce: w tym przypadku Ogloszeniodaw-
ca zobowigzany jest do uiszczenia stosownej dopiaty wynikajgcej
z cennika Wydawcy. Osoby fizyczne nie prowadzgce dzialalnosci
gospodarczej dokonuja platnoSci za zamawiane ogloszenia i re-
klamy wylgcznie z gory.

2. W przypadku zamé6wienia publikacji o charakterze cyklicznym
Wydawca ma prawo wstrzyma¢ druk kolejnych ogltoszen lub re-
klam z zaméwionego cyklu Ogloszeniodawcy, jezeli poprzednia
emisja lub cykl emisji nie zostaly optacone w terminie, niezalez-
nie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za caly
okres opdZnienia.

REKLAMACJE

§15
1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakoSci realizacji zamowie-
nia Ogloszeniodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wydawcy wy-
lacznie na piSmie (w przypadku gdy reklamacja dotyczy jakosci
druku - dostarczajac jednocze$nie oryginalny egzemplarz wy-
dania tytulu zawierajacy material bedacy przedmiotem rekla-
macji), nie pozniej niz w ciggu 14 dni, liczac od dnia pierwszej
reklamowanej emisji.
2. Jezeli zamowienie dotyczy ogloszen lub reklam cyklicznych,
reklamacja musi by¢ zgloszona nie pézniej niz do godziny 12.00,
na dwa dni robocze przed datg nastepnej publikacji.
3. Reklamacje zgltaszane po uplywie terminu zgloszenia reklama-
¢ji lub bez zachowania formy pisemnej nie bedg uwzgledniane.

§16
1. Reklamacja powinna zawiera¢ udokumentowany opis rodzaju
wad lub usterek opublikowanego ogloszenia lub reklamy w sto-
sunku do zioZonego zamowienia.
2. Wstepnej oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnoSci do-

konuje pracownik, badZz upowazniony przedstawiciel Wydawcy.
3. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca po konsulta-
cjach z Ogloszeniodawca zobowigzany jest usung¢ wady i uster-
ki w reklamowanym ogloszeniu lub reklamie poprzez jego po-
nowna emisje, chyba ze strony ustalg inng forme rekompensaty
z tytulu uzasadnionej reklamacji.

§17
Zlozenie reklamacji nie zwalnia Ogtoszeniodawcy z obowigzku
oplacenia kolejnych publikacji. W przypadku braku ptatnosci ze
strony Ogloszeniodawcy Wydawca jest uprawniony do wstrzy-
mania dalszych emisji.

§18
1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci wobec Ogloszenio-
dawcy za niezrealizowanie zamoéwienia z powodu przerw lub
zaprzestania prac drukarni badz kolporteréw, z powodu zaprze-
stania wydawania Gazety, jak tez z powodu innych zdarzen nie-
zaleznych od woli Wydawcy.
2. Wydaweca zastrzega sobie prawo niezamieszczenia ogloszenia
lub reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn programowych
lub technicznych. W takim przypadku ogloszenie lub reklama
zostang zamieszczone w najblizszym mozliwym terminie uzgod-
nionym przez strony.
3. Wydawca zastrzega sobie takze prawo zamieszczenia oglo-
szenia lub reklamy w innym niz uzgodnione weze$niej miejscu,
o ile jest to uzasadnione nadzwyczajnymi wydarzeniami w kra-
ju lub na $§wiecie, powodujacymi potrzebe redakcyjnej zmiany
makiety badz ukiadu danego wydania tytutu.

POSTANOWIENIA DODATKOWE

§19
1. Niniejsze Zasady Ogolne wchodzg w zycie z dniem 01.03.2007 r.
2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszych Zasadach
0Ogolnych zastosowanie majg odpowiednie przepisy prawa.



